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消费扶贫社会组织责无旁贷

 2020年原本就是一个攻坚年，不但要实现全面奔小康

的第一个百年奋斗目标，同时还要打好精准脱贫攻坚战，

完成在现有标准下贫困人口全面脱贫的任务。两大任务本

来就十分艰巨，考量着中国共产党的历史担当和中华民族

的坚韧意志，举国上下的付出已经很多很多。但是天不遂

人愿，突袭而来的新冠肺炎疫情让全体中国人民实现愿景

的路上又蒙上一层阴影。

就在疫情得到控制、抗疫取得阶段性胜利的时候，党

和国家及时把扶贫工作摆到了重要位置，明确提出要加大

消费扶贫的度。3 月初，国务院扶贫办下发了《关于在新

冠肺炎疫情防期间做好中央单位定点扶贫工作的通知》明

确要求要“积极开展消费扶贫。充分发挥自身优势，积极

开展消费扶贫行动，消费扶贫作为中央单位定点扶贫的重

要内容和创新点、增长点，帮助定点扶贫县迅速开展扶贫

产品认定工作，利用各种平台和渠道，积极推进贫困地区

扶贫产品进机关、进学校、进食堂、进社区、进超市，进

一步拓宽农畜产品产销对接渠道，努力帮助定点扶贫县解

决因疫情带来的农畜产品滞销问题。”这无疑是吹响了发

起脱贫攻坚战役的新的集结号。

此前，国务院扶贫办、中央网信办、教育部、农业农

村部、商务部、国务院国资委和全国工商联发布《关于开

展消费扶贫行动的通知》，提出旨在以消费扶贫行动为抓

手，以拓展贫困户增收渠道、稳定脱贫成果为目的，以促

进扶贫产品稳定销售为重点，实现城市“菜篮子”“米袋子”

有效供给和促进贫困地区扶贫产业健康发展，满足城市居

文︱ 宋  毅

民需求升级和帮助贫困群众持续增收，构建社会扶贫的长

效机制。

在城乡一体化大格局下，当下的消费扶贫坚持贫困地

区群众发展生产增收脱贫与解决城市“菜篮子”“米袋子”

问题有机结合，组织好扶贫产品货源，确保农产品质量和

食品安全，精准对接东部地区和大中城市居民对优质安全

扶贫产品的需求。同时，坚持政府鼓励引导与市场机制相

结合，坚持“政府引导、市场运作、社会参与”，实现合

作共赢。

响应国家号召，中国优质农产品开发服务协会作为公

益性社会组织，发挥桥梁和平台作用，在第一时间里投入

到消费扶贫中来，2月 17日，在农业农村部产销对接视频

会上，率先宣布协会牵头发起成立了”全国农产品产销对

接公益联盟”，一方面参与保城市“菜篮子”工作，另一

方面组织联盟成员积极收购采买贫困地区农产品，组织多

家大型农产品加工流通企业、协调各型连锁超市等机构，

力争在 2020年内对贫困地区开展不低于 100亿元的专项采

购。针对疫区、尤其是贫困地区产销信息部队称、农产品

流通不畅的现实，随即搭建了“农产品滞销卖难产销对接

信息平台”，广泛征集收集全国各地需要帮助的农产品产

供需信息，及时进行传播发布。在农业部市场信息司组织

有关协会、企业开展的产销对接专项活动中，中国优质农

产品开发服务协会被列入“滞销卖难热线信息”范围。

由此可见，在国家消费扶贫这盘大棋中，社会公益组

织完全可以做到“功成不必在我，功成必定有我。”   
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