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3000 个区域公用品牌、销售额增长 80%、平均溢价率超 17%……这一连串令人

惊喜的数字是在 2023 农业品牌建设创新发展大会上，农业品牌交出的又一份亮眼成

绩单。

这些品牌数字背后是特色产业的提档升级，是地域文化的生动呈现，是摆脱贫困

的致富故事，是创业创新的成绩单。可以说农业品牌已经成为引领供需结构升级，推

动农业高质量发展，提升农业效益和竞争力，满足人们美好生活需要的重要抓手。

品牌，是企业、产业乃至国家竞争力的重要体现，也是赢得世界市场的重要资源。

一个品牌背后承载的是认识价值、信任价值和情感价值。品牌价值具有双向性，

既体现于生产者又兑现于消费者。因此，品牌建设需要在生产与市场两端同时发力，

实现双向互动。农产品在质量、安全、口感等方面具有很大差异，消费者常常难以判

断其优劣。通过品牌建设，企业可以让消费者了解其种植、生产、加工等环节，传递

其对质量和安全的承诺和追求，提高消费者的信任度和满意度，从而实现农产品的价

值更大化。

当前，数字经济正在成为重组全球要素资源、重塑全球经济结构、改变全球竞争

格局的关键力量，以数字技术为主导的新一轮农业科技创新正逐渐引领全球农业发展

和变革的进程。我国农村互联网普及率超过 60%，基本实现了农村和城市同网同速，

农村宽带入户数 1.76 亿户。还有水稻智能催芽、测土配方施肥、无人植保驾驶航空作

业、环境控制、健康监测等数字技术和智能产品的广泛应用，农业生产信息化水平提

升，农村数字经济快速发展。2022 年全国农产品网络零售额 5313 亿元，成为农业农

村经济发展的新亮点。数字技术不仅让农业生产进入了可监测、可调控、可追溯的全

新智能时代，更通过互联网技术让农产品真正实现“买全球”“卖全球”。

而数字时代，农业品牌建设更要懂得线上线下同步发力。要善于通过大数据分析

市场所在、市场喜好、市场规模，实现精准品牌建设；要利用数字技术支持品牌生产

和创建，实现品牌数字化生产；要利用数字技术支持品牌传播，通过数字传播和数字

触达，实现最广泛、最精准和最快捷的品牌传播和触达；更关键的是要会利用数字技

术实现品牌数字化沉淀和积累，使品牌更加厚重和深远。

让我们的“土特产”“乡字号”“土字号”乘着数字化的快车加速跑。

数字时代的农业品牌建设“加速跑”
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