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中国农民丰收节是习近平总书记亲自倡导、亲自推

动，在国家层面为农民设立的一个节日，饱含着习近平总

书记对亿万农民群众的真挚情感与深厚情谊，充分彰显了

党中央、国务院对“三农”工作的高度重视和深切关怀，向

全社会发出鲜明而强烈的重农强农信号。

丰收节是一件影响深远的大事，让农业“压舱石”作用

更加凸显，让农民的贡献被更多人感知，激发和强化了全

社会崇农情感、尊农共识和重农举措，产生了很多联动效

应，发生了许多可喜变化。一是宣传中央政策有了“新窗

口”。很多地方把传递党的关怀作为“定位点”，每年推出一

系列惠民生、暖民心、顺民意的政策措施，组织送政策、

送科技、送文化、送卫生、送温暖下乡等活动，不仅展现

农业丰收成果、办强农助农实事，还让农民群众以节为

媒、释放情感，更加坚定不移感党恩、听党话、跟党走。

二是推动“三农”工作有了“新赛道”。丰收节已成为各地创新

农业发展方式和工作方法的“练兵场”，一些新打法、新举

措、新创造在丰收节中总结提炼，为做好“三农”工作提供

了有益借鉴。农民群众从“要我参与”转变为“我要参与”，各

级农业农村部门从“办节日”转变为“搞服务”，7 年来各地在

田间地头举办了超过 2 万场次丰富多彩的庆祝丰收活动，

线上线下累计近 60 亿人次关注参与。三是发展乡村产业有

了“新载体”。丰收节从节日庆祝拓展到推动产业发展、活

跃城乡市场这个目标导向，宣传推广新产品、新技术、新

装备、新模式、新乡村、新业态，开展多领域、多层次、

多元化的促消费活动带动农产品销售超 1300 亿元，成为产

业发展的新引擎。四是促进城乡融合有了“新途径”。丰收

节以农业为主线，实现与二三产业间的协同；以农村为主

场、实现与城市的联动；以农民为主体；实现与市民的互

动。各地坚持城乡共享、共创、共庆丰收节，推动农产品

上行，吸引市民下乡、走进田园，把丰收节办成全民的节

日，绘就城乡融合的新画卷。五是传承农耕文明有了“新

解读”。丰收节本质上是农耕文明的时代表达。中华文明

打造“永不落幕”的丰收节
文︱雷刘功

根植于农耕文明，在几千年的劳动实践中，形成了深厚的

文化积淀，这是丰收节最根本、最深沉的底蕴。农业被赋

予了历史传承，农产品被加持上文化内涵。农耕文明、乡

村文化从来没有像现在这样在丰收节里得以充分展示和释

放。“以节培根、以节铸魂、以节兴业”，丰收节成为了承

载乡愁记忆、激发文化自信、贯通城乡情感的精神载体。

六是提振“三农”事业有了“新位势”。“让农业成为有奔头的

产业，让农民成为有吸引力的职业，让农村成为安居乐业

的美丽家园。”2018 年中央一号文件中的这三句话，在丰收

节的助力下有了更深刻、更生动的表达，农业成为致富产

业，乡村成为稀缺资源，农民成为让人羡慕的职业，人们

对农业的敬畏、对农民的敬重、对农村的向往，全社会关

注农业、关心农村、关爱农民的氛围越来越浓厚。

丰收节的举办让我们看到了“四种力量”。一是战略的

力量，实施乡村振兴战略是新时代新征程“三农”工作的总

抓手，这一伟大创举引领亿万农民加快步入农业农村现代

化。二是政策的力量，一系列强农惠农富农政策落地见

效，让农民获得了如此多的政策红利。三是文化的力量，

传承弘扬优秀传统文化已成为全社会的共识、行动和自

觉，乡村文化主旋律提振了农民精气神，焕发了乡村文明

新气象。四是农民的力量，农民主体地位更加凸显，获得

感幸福感安全感进一步提升，更加激发起亿万农民投身乡

村振兴的积极性、主动性、创造性。

丰收节已连续 7 年成功举办，形成了一整套务实管用

的制度机制、节日模式和工作举措，农趣农味更浓、农民

参与更广、文化底蕴更深、作用发挥更强，呈现出政府搭

台、农民过节、社会参与的良好局面，正逐步扎根城乡、

成风化俗，成为新时代新征程“三农”工作的标志性符号。

各级农业农村部门应继续坚持农业主线、农村主场、农民

主体，打造“永不落幕的丰收节”，努力让其成为展示“三

农”向好的“大平台”、促进城乡消费的“大卖场”、弘扬农耕

文化的“主阵地”。
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